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Traduzione in italiano
SPECIALE DALL’ITALIA (2) £#£ (#f#4+) - ONE by ONE (souji.jp)

“SOJIDO”: PUBBLICAZIONE DI 4 LIBRI TRADOTTI DAL GIAPPONESE
Rosario Manisera - Italia

Reazioni a livello individuale e di societa

In genere i singoli lettori e la societa nel suo insieme hanno avuto reazioni molto positive nei
confronti dei libri di Kagiyama. In Italia, anche per alcuni episodi riportati dalla stampa (cfr. pulizia
dello stadio di calcio da parte dei tifosi giapponesi in Brasile e Russia), il Giappone € noto per
I’amore per la pulizia. I libri del Sig. Kagiyama hanno confermato questa impressione.

Ricordo ancora le parole di una bambina di 9 anni, Rina, che dopo la pubblicazione di “Toilet
Cleaning Management” e dopo aver pulito un quartiere di Brescia con la presenza di Mr Kagiyama
e Mr Tanaka, tornando a casa disse al papa; “Papa, quando fumi non devi piu gettare i mozziconi di
sigaretta per strada, altrimenti poi devono di nuovo venire i giapponesi a pulire...”.

Comunque, grazie ai libri pubblicati, molti hanno cominciato a pulire attorno alla loro abitazione.
Anche io e mia moglie che puliamo ogni settimana la zona attorno alla nostra schiera di case, ci
accorgiamo che I’esempio spinge altre persone a fare lo stesso. Vediamo molti che mentre portano
lo sporco al cassonetto si piegano a raccogliere qualche cartaccia lasciata da altri lungo il cammino.

Comunque, grazie ai libri di Mr Kagiyama e grazie ad altri fattori nella societa italiana € cresciuta
la sensibilitda nei confronti dell’importanza della pulizia. Ne sono testimonianza i molti gruppi
italiani, sia a livello cittadino che a livello nazionale, che con I’aiuto di volontari si occupano di
pulizia. (Foto)

Molti comuni hanno deciso di promuovere e incentivare I’impegno dei cittadini e delle scuole per la
pulizia: “le citta sono nostre e noi dobbiamo prendercene cura!”

E vero che alcuni dicono che per la pulizia delle strade ci sono degli addetti che vengono pagati per
questo lavoro, tuttavia sta crescendo la sensibilita di tutti verso il tema della pulizia. Non basta
essere sensibili, pero, bisogna anche “fare”, perché come dice Mr Kagiyama, solo mediante il “fare”
le cose cambiano.

Nel complesso, non é solo I’insegnamento sulla pulizia a colpire impressionare o lettori dei libri di
Kagiyama: egli e visto come un maestro di vita che insegna a vivere come autentico essere umano
da individuo e da membro della societa.

Reazioni pubbliche e del mondo aziendale

Dopo la pubblicazione di ciascun libro c¢’¢ stata un’ampia risonanza, con articoli e interviste, sui
giornali, riviste, radio, televisione e internet.

Mr Kagiyama ¢ stato piu volte in Italia e per I’occasione c’¢ stato molto interesse, per il suo
insegnamento e il suo esempio, da parte dei media.

Anch’io personalmente sono stato intervistato o invitato a tenere conferenze sulla “Via della pulizia”
presso universita, presso associazioni di imprenditori e manager, presso gruppi di cittadini e la

reazione € sempre stata molto positiva. A volte, quando nel libro leggono che i gabinetti vanno

puliti a mani nude, si avverte una certa ripugnanza. Per il resto sia i media, sia le aziende hanno

accolto con rispetto i libri di Kagiyama. Nelle aziende, poi, viene seguito in maniera organizzata il

programma delle 5S: seiri (sistemazione), seiton (ordine), souji (pulizia), seiketsu

(standardizzazione), shitsuke (disciplina). Anche i manager sono molto d’accordo anche se ancora

non ho visto un presidente di azienda pulire i gabinetti dell’azienda. ..

In particolare I’editore del primo libro “Toilet Cleaning Management” era rimasto entusiasta di
poter pubblicare il libro. 1l libro si é diffuso su tutto il territorio nazionale ed ha avuto ampia
risonanza.


https://www.souji.jp/webmagazine/2021/12/13/%e7%89%b9%e9%9b%86-%e6%b5%b7%e5%a4%96-2/

Anche per questo aspetto basta cercare sui motori di ricerca le parole “Sojido”, “La via della pulizia”
per vedere la vasta eco avuta dai libri di Kagiyama in Italia.

Commento dell’editore italiano “Compagnia della stampa”

... Gli affascinanti testi dell’imprenditore giapponese Hidesaburd Kagiyama, ricchi di aneddoti e
profonde considerazioni, sono una preziosa testimonianza, ma soprattutto una sapiente risposta agli
interrogativi cruciali del mondo d’oggi.

..... Costituiscono uno strumento per riflettere sui valori tradizionali giapponesi. ricordiamo con
piacere il convegno tenutosi nel maggio 2014 presso I’Universita degli Studi di Brescia,
Dipartimento di Economia, in cui fu approfondito il fenomeno della “pulizia come via per il
miglioramento” nella vita quotidiana cosi come nell’ambito lavorativo. Lo scambio di valori e le
relazioni personali che si creano tra la cultura orientale e quella occidentale diventano cosi il
fondamento di una piu profonda e reciproca comprensione, di rispetto e arricchimento per ambo le
parti.

(Continua)



